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W IBM od roku 2006
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WczeSniej techniczny specj
WebSphere Commerce w regionie CEEMEA
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O czym dzisiaj

» Kilka sg-w o Contium

= Sytuacja i perspektywy rozwoju e-commerce w Polsce

» SprzedaU wiekokaynwadgiowa

= Kluczowe trendy w e-commerce, a strategia IBM

= IBM WebSphere Commerce T pozycja rynkowa,
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Contium i Internet Designersi g g - wne f akty

= Grupa Contium/ID
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Oferta Contium

» Rozwi Nzania dlIl a nowoczesne
sprzedaUy detalicznejf
rozwi Nzania Multichannel
portale e-commerce B2B i B2C
kioski internetowe

(Information Worker Solutions)
0
Praca grupowa

m-commerce
= » Rozwi Nzania wspierajNce pr
Portale intranetowe
Obieg pracy i dokument -
m Szeroka gama dostnpnych pr
(IBM, Unity, inne...)
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Handel elektroniczny w Polsce
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Polski internauta a zakupy w Internecie

Polscy e-klienci — odsetek internautow

2004

2005

2006

2007

2008 46,0

21,3
(%) 0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

B Kupuja w sklepach internetowych B Biorg udziat w aukcjach intemetowych

Zr6dto: Badanie NetTrack, Millward Brown SMG/KRC, 2004-2008
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Perspektywy rozwoju e-commerce w Polsce

w UK (2008) T 4% w Polsce (2008)1 2% (z 546 ml
200971 2,5%, 201271 7% (progn.)
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